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สารจาก 
อธิการบดี มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
การประชุมทางวิชาการระดับชาติ สาขาบริหารธุรกิจและการบัญชี คร้ังที่ 6 

 
 มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย มีความยินดีที่ได้รับเกียรติเป็นเจ้าภาพร่วม กับ คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 

และ วิทยาลัยบัณฑิตศึกษาการจัดการ มหาวิทยาลัยขอนแก่น ในการจัดการประชุมทางวิชาการระดับชาติ สาขาบริหารธุรกิจ

และการบัญชี ครั้งที่ 6  ในส่วนของมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย เรามีนโยบายสนับสนุนให้นักศึกษา นักวิจัย พัฒนาแนวคิดและ

มีกระบวนการที่จะน างานวิจัยและองค์ความรู้ที่ได้รับจากสถาบันการศึกษาและการค้นคว้าไปใช้พัฒนาองค์กร เพ่ือให้เกิด

ประโยชน์เชิงธุรกิจหรือก่อให้เกิดประโยชน์ในเชิงนวัตกรรมได้อย่างแท้จริง ซึ่งที่สุดแล้วกระบวนการน้ีจะน าไปสู่การสร้าง

สถาบันการศึกษายุคใหม่หรือมหาวิทยาลัยแห่งนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ที่จะเป็นประโยชน์ให้กับประเทศชาติต่อไป 

 ดิฉัน ขอขอบคุณคณะผู้จัดงาน และผู้มีส่วนร่วมในการจัดการประชุมทางวิชาการระดับชาติ สาขาบริหารธุรกิจและ 

การบัญชี ครั้งที่ 6  น้ีทุกท่าน และขออวยพรให้การจัดงานส าเร็จดังเจตนารมณ์ทุกประการ   

 

   

 

 

       (รองศาสตราจารย์ ดร.เสาวณีย์ ไทยรุ่งโรจน์) 

             อธิการบดี มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
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สารจาก 
คณบดีวิทยาลัยบัณฑิตศึกษาการจัดการ มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
การประชุมทางวิชาการระดับชาติ สาขาบริหารธุรกิจและการบัญชี คร้ังที่ 6 

 
         

ในนามของวิทยาลัยบัณฑิตศึกษาการจัดการ มหาวิทยาลัยขอนแก่น ซึ่งเป็นเจ้าภาพร่วมจัดประชุมทางวิชาการ
ระดับชาติ สาขาบริหารธุรกิจและการบัญชี มาอย่างต่อเน่ือง ผมรู้สึกยินดีและเป็นเกียรติอย่างสูงที่ได้ร่วมจัดการประชุมทาง
วิชาการในครั้งน้ีอีกครั้ง ผมรู้สึกชื่นชมผู้บริหารมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์และมหาวิทยาลัยหอการค้าไทยที่ได้เล็งเห็นถึง
ความส าคัญของการเผยแพร่และแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ รวมถึงสร้างเครือข่ายความร่วมมือทางวิชาการโดยเฉพาะการวิจัยใน
สาขาบริหารธุรกิจและการบัญชีให้มีความเข้มแข็งมาอย่างต่อเน่ือง  

การประชุมทางวิชาการในครั้งน้ี จึงไม่เพียงแต่เป็นการเผยแพร่และแลกเปลี่ยนองค์ความรู้รวมถึงสร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือทางวิชาการเท่าน้ัน แต่ยังแสดงให้เห็นถึงความมุ่งมั่นของทั้งสามสถาบันที่ต้องการผลิตบุคลากรที่มีศักยภาพทั้งคณาจารย์ 
นิสิตและนักศึกษาให้สามารถต่อยอดองค์ความรู้ ตลอดจนสามารถน าผลการวิจัยไปประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการพัฒนา
ธุรกิจและเป็นประโยชน์ต่อประเทศชาติได้ต่อไป 
   ผมหวังเป็นอย่างย่ิงว่า  การจัดประชุมทางวิชาการในครั้งน้ีจะเกิดประโยชน์สูงสุดต่อทุกภาคส่วน  และขอขอบคุณ
คณะท างานจัดการประชุมตลอดจนผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาบทความรวมถึงผู้ที่เกี่ยวข้องทุกท่านมา ณ โอกาสน้ี เป็นอย่างสูง   
 
 

 

 
                                                                                

                                                                                   (รองศาสตราจารย์ ดร.วินิต ชินสุวรรณ) 
                                                                        คณบดีวิทยาลัยบัณฑิตศึกษาการจัดการ  
  

                  มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
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สารจาก 
รักษาการแทนคณบดีคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
การประชุมทางวิชาการระดับชาติ สาขาบริหารธุรกิจและการบัญชี คร้ังที่ 6 
 

ปัจจุบันหลายบริบทในโลกเปลี่ยนไป โดยเฉพาะการมุ่งสู่การเป็นองค์กรแบบดิจิทัล หรือที่เรียกว่า การ แปลงเป็น
ดิจิทัลน้ัน กาลังกลายเป็นสิ่งสาคัญที่ก่อให้เกิดโอกาสมากมาย การให้ความสาคัญกับทักษะด้านนวัตกรรม ดิจิทัลจึงเป็น
สิ่งจ าเป็น ต้องอาศัยทักษะด้านดิจิทัลเทคโนโลยีเป็นอย่างมากในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ ดังน้ันการเตรียมความ
พร้อมบุคลากรในอนาคตต้องรองรับกลุ่มที่เป็นนักวิชาชีพด้านดิจิทัลเทคโนโลยี และคนทั่วไป ที่เป็นผู้ใช้ที่ต้องมีทักษะด้านดิจิทัล
ข้ันสูง หรือพลเมืองดิจิทัล แม้แต่บริบทของมหาวิทยาลัยเองก็ตาม ผู้บริหาร หน่วยงาน บุคลากรจึงต้องปรับตัวและเพ่ิมพูน
ทักษะให้ก้าวทันและใช้ประโยชน์จากนวัตกรรมใหม่ๆ เพ่ือสามารถ นาไปพัฒนาผลงานด้านวิชาการ การวิจัย การเรียนการสอน 
การบริการวิชาการ และการทานุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม ที่เป็นพันธกิจหลักให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด ตอบสนองความต้องการ
ของสังคมได้เป็นอย่างดี  

สาหรับโครงการประชุมทางวิชาการระดับชาติ สาขาบริหารธุรกิจและการบัญชี ครั้งที่  6 (The 6th Annual 
National Conference on Business and Accounting)” ถือเป็นเวทีเสวนาที่นักวิชาการ นักวิจัย นิสิต นักศึกษา และ
ประชาชนทั่วไป ได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ และนาเสนอความก้าวหน้าของนวัตกรรม พร้อม ท้ังจะได้นาความรู้และทักษะที่ได้ไป
ประยุกต์ใช้หลักแนวคิด ทฤษฎี เพ่ือให้สามารถรับมือกับความผันผวนที่เกิดข้ึน ในระบบเศรษฐกิจโลกได้เป็นอย่างดี  

คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ มีความยินดีเป็นอย่างย่ิงที่ได้ร่วมเป็นเจ้าภาพในการจัดการ ประชุมทาง
วิชาการฯ ในครั้งน้ี ขอขอบคุณผู้นาเสนอผลงานและผู้เข้าร่วมสัมมนาทุกท่านที่ทาให้เวทีน้ี มีการมาเเลกเปลี่ยนองค์ความรู้ 
รวมทั้งขอขอบคุณคณะกรรมการและผู้มีส่วนร่วมทุกท่านที่ได้ดาเนินการจัดการประชุมจนส าเร็จลุล่วงตามวัตถุประสงค์มา ณ 
โอกาสน้ี  

 

 
 

(ผู้ช่วยศาสตราจารย์รชัด ชมภูนิช)  
         รักษาการแทนคณบดีคณะบริหารธุรกิจ  

    มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร ์
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สารจาก 
คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
การประชุมทางวิชาการระดับชาติ สาขาบริหารธุรกิจและการบัญชี คร้ังที่ 6 
 

 ในโลกยุคปัจจุบัน สภาพแวดล้อมของการแข่งขันทางธุรกิจได้เปลี่ยนแปลงอย่า งรวดเร็ว เราจะเห็นได้จากการที่

องค์กรธุรกิจที่ประสบความส าเร็จในอดีต ก็ไม่ได้เป็นตัวบ่งชี้ถึงการที่จะสามารถด าเนินธุรกิจได้อย่างย่ังยืน องค์กรจึงมีความ

จ าเป็นที่จะต้องปรับตัวเพ่ือให้พร้อมรับกับความเปลี่ยนแปลงในทุกมิติ รวมถึงการเข้ามาของเทคโนโลยีดิจิทัลที่จะเข้ ามามี

บทบาทส าคัญในทุกองค์กร  

 ในบทบาทขององค์กรการศึกษาน้ันจึงต้องสนับสนุนให้เกิดการพัฒนาองค์ความรู้ที่สามารถน าไปสู่การปฏิบัติได้จริง

และทันการความเปลี่ยนแปลง การวิจัยและพัฒนาจึงเป็นกลไกที่ส าคัญในการที่จะขับเคลื่อนองค์กรทางธุรกิจให้สามารถพัฒนา

ได้อย่างก้าวกระโดด  

 บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย จึงมุ่งหวังที่จะเป็นส่วนหน่ึงในการผลักดันให้เกิดการน าเสนอองค์ความรู้

ผ่าน การประชุมทางวิชาการระดับชาติสาขาบริหารธุรกิจและการบัญชีในครั้งที่ 6 น้ี เพ่ือเป็นแนวทางที่ดีในการที่องค์กร

สามารถน าองค์ความรู้ไปสู่การปฏิบัติได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 

 

 

(ดร.ณัฐพันธ์  บัววราภรณ์)  
       คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย  
            มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
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การประชุมทางวิชาการระดับชาติ สาขาบริหารธุรกิจและการบัญชี คร้ังที่ 6 

The 6th Annual National Conference on Business and Accounting 

วันที่ 2  มิถุนายน 2561 

ณ อาคาร 23 ชั้น 7 ห้อง 23701 มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

08.00 – 09.00 น. ลงทะเบียน 
09.00 – 09.30 น. พิธีเปิด กล่าวรายงาน 
 โดย ดร.ณัฐพันธ์ บัววราภรณ์ 
 คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
 กล่าวเปิดงาน โดย ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธนวรรธน์ พลวิชัย 
 รองอธิการบดีอาวุโสวิชาการและงานวิจัย มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
 ด าเนินรายการ โดย ดร.ฐิติกานต์ สัจจะบุตร  
9.30.00 น. – 10.30 น. การปาฐกถา “สถาบันการศึกษา กับ การพัฒนาผู้ประกอบการที่ขับเคลื่อนด้วย 
 นวัตกรรมส าหรับประเทศไทย 4.0” 
 โดย ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธนวรรธน์ พลวิชัย 
 รองอธิการบดีอาวุโสวิชาการและงานวิจัย มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
11.00 – 12.00 น. น าเสนอผลงาน 
12.00 – 13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 – 16.00 น. น าเสนอผลงาน 
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การน าเสนอผลงานวิจัย 

วันท่ี 2 มิถุนายน 2561  เวลา 11.00 – 12.00 น. 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.นงนภัส แก้วพลอย ห้อง 23201 
11.00 - 11.20 น. ประสิทธิภาพของเครื่องมือวิเคราะห์ทางเทคนิคประเภท 

Oscillators บน Renko Chart: กรณีศึกษาราคาทองค า 
ณภัทร อมรสง่เจริญ 

11.20 - 11.40 น. ปัจจัยที่มีผลต่ออัตราผลตอบแทนของหลักทรัพย์หมวดธุรกิจ
ประกันภัยและประกันชีวิตที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์
แห่งประเทศไทย 

นฤทัย ทรัพย์สุคนธ์ 

11.40 - 12.00 น. ปัจจัยที่มีผลต่ออัตราผลตอบแทนของหลักทรัพย์กลุ่มธุรกิจ      
เช่าซื้อรถยนต์ที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศ
ไทย 

กนกวรรณ คนซื่อ 

 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.พนิตา สุรชัยกุลวัฒนา ห้อง 23202 
11.00 - 11.20 น. ปัจจัยทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้คุณค่าตราสินค้า

ของผู้ใช้บริการอินเทอร์เน็ต ของ บริษัท ทีโอที จ ากัด(มหาชน)      
ภูธิป สามวัง 

11.20 - 11.40 น. ระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของ
ผู้บริโภคที่มีผลต่อกระบวนการตัดสินใจใช้บริการร้านอาหาร
ข้าวต้มรอบดึกในจังหวัดนนทบุรี 

ธนวันต์ ลีลาวัฒนพงศ์ 

11.40 - 12.00 น. การรับรู้คุณภาพของผลิตภัณฑ์และความไว้วางใจตราสินค้า 
ISIS Pharma ต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ 

รัชนี วรรธนเศรณ ี

 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.ปณัทพร เรืองเชิงชุม ห้อง  23203 
11.00 - 11.20 น. ความสัมพันธ์ระหว่างการก ากับดูแลกิจการและการใช้ข้อมูล

ภายในของผู้บริหาร 
กนกขวัญ  โมรวงศ์ 

11.20 - 11.40 น. ความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจกับประสิทธิภาพในการ
ปฏิบัติงานของพนักงานการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย
โรงไฟฟ้า 
พระนครใต้ 

ฐิติญา วงศ์จันทร์ 

11.40 - 12.00 น. ความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจในการท างานกับความผูกพัน  
ต่อองค์กรของพนักงานบริษัท วิริยะประกันภัย จ ากัด 
(มหาชน) 

ปภาพินท์ ศิลปศร 
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.พันธิตรา ปัทมานนท์  ห้อง  23204 
11.00 - 11.20 น. ทัศนคติด้านส่วนประสมทางการตลาดบริการที่มีผลต่อ

พฤติกรรมผู้บริโภคของผู้ใช้บริการร้านอาหารครัวจิตรา 
ปิยวัฒน์ จารุวิรุฬห์ 

11.20 - 11.40 น. การประยุกต์ใช้สุนทรียสาธกเพ่ือเพ่ิมความสุขในองค์กร 
กรณีศึกษา ฝ่ายตรวจสอบรายได้ กองทางหลวงพิเศษระหว่าง
เมือง กรมทางหลวง กระทรวงคมนาคม 

วลาสินี ยืนนาน 

11.40 - 12.00 น. ทัศนคติด้านส่วนประสมทางการตลาดต่อความต้ังใจซื้อผลไม้ 
ออร์แกนิค 

ณิชา แดงไผ่ 

 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปราณี เอี่ยมละออภักดี ห้อง  23401 
11.00 - 11.20 น. การประยุกต์ใช้สุนทรียสาธกในการวางแผนการตลาดเพ่ือเพ่ิม

ยอดขาย กรณีศึกษา: โรงเรียนสอนมวยไทยฟิตแฟค สาขา
ขอนแก่น 

คัทลียา จิรแสงหิรัญ 

11.20 - 11.40 น. การแบ่งกลุ่มผู้บริโภคน้ าผลไม้พร้อมด่ืม 100% โดยใช้ความ
ต้องการด้านส่วนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการซื้อ  
ในเขตกรุงเทพมหานคร 

รตินันท์ เบ็ญจรงค์กิจ 

11.40 - 12.00 น. การแบ่งกลุ่มผู้บริโภคโดยใช้ทัศนคติด้านส่วนประสมทาง
การตลาดและพฤติกรรมกระบวนการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผ้า
แฟชั่นมุสลิมของสุภาพสตรีช่วงอายุ 15-44 ปีในเขตพ้ืนที่
กรุงเทพมหานคร            

มนัสวี นาคนึก 

 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.ธฤตพน อูส่วัสด์ิ ห้อง  23402 
11.00 - 11.20 น. การวิเคราะห์องค์ประกอบก าหนดน้ าหนักอัตราส่วนทางการเงิน

ของความล้มเหลวทางการเงินของหน่วยงานรัฐวิสาหกิจของไทย 
สุนันทา สุภพล 

11.20 - 11.40 น. ปัจจัยทางเศรษฐกิจมหภาคที่มีความสัมพันธ์ต่อหน้ีที่ไม่ก่อให้เกิด
รายได้ของกลุ่มธนาคารพาณิชย์ขนาดใหญ่ 

ภาวิณี ศศิมล 

11.40 - 12.00 น. ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางเศรษฐกิจกับอัตราแลกเปลี่ยน
ระหว่างค่าเงินบาทต่อดอลลาร์สหรัฐ 

พิชัย กฤษดาธนดล 
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.ฐิติกานต์ สัจจะบุตร ห้อง  23403 
11.00 - 11.20 น. ประสบการณ์ของผู้เข้าร่วมชมงาน Asia Digital Expo 2018 : 

Digital Transformation 
จิราธิวัฒน์ บุราณะสวัสด์ิ 

11.20 - 11.40 น. ความสัมพันธ์ระหว่างสมรรถนะการปฏิบัติงานกับประสิทธิภาพ
การปฏิบัติงาน ของ เจ้าหน้าที่อุทยานแห่งชาติ เขาแหลมหญ้า-
หมู่เกาะเสม็ด จังหวัดระยอง 

ทชภณ อ่ิมอร่าม 

11.40 - 12.00 น. แนวโน้มและทิศทางของการวิจัยที่เกี่ยวข้องกับนวัตกรรมเพ่ือ
สิ่งแวดล้อมและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 

ณิชากร รอดสอาด 

 

ประธานการน าเสนอผลงาน :  ดร.สุกัญญา รักพานิชมณี ห้อง  23404 
11.00 - 11.20 น. ผลกระทบของระยะเวลาที่ เข้าจดทะเบียนต่อพฤติกรรมของ    

หุ้นที่มีอัตราส่วนราคาต่อบัญชีต่ า 
พงศภัค ต้นเถา 

11.20 - 11.40 น. คุณลักษณะผู้ท าบัญชีหน่วยงานของรัฐที่ส่งผลต่อคุณภาพ
รายงานการเงินหน่วยงานของรัฐ 

อทิรา โสตโยม 

 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.อนุฉัตร ช่ าชอง ห้อง  23405 
11.00 - 11.20 น. การเปรียบเทียบการรับรู้คุณค่าตราสินค้าของกลุ่มผู้ใช้บริการ

แอปพลิเคชันซื้อขาย สินค้าออนไลน์ Lazada Shopee และ 11 
Street ในเขตกรุงเทพมหานคร 

พิชชาพร ยุทธนาการวิกรม 

11.20 - 11.40 น. ค่านิยมและทัศนคติที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการใช้ถุงยางอนามัย
ของกลุ่มนักศึกษาชายในมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

ธนชล อ่อนเนียม 

11.40 - 12.00 น. ปัจจัยที่ก าหนดราคาอสังหาริมทรัพย์ประเภทคอนโดมิเนียม รอบ
สถานีรถไฟฟ้ามหานคร (เอ็มอาร์ที) สายเฉลิมรัชมงคล 

วิไลวรรณ ถวิลอ าพันธ์ 

 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.กิตตินันท ์พันธุมสุต ห้อง  23406 
11.00 - 11.20 น. ความพึงพอใจในคุณภาพบริการที่ส่งผลต่อความภักดีในการใช้

บริการ กรณีศึกษา บริษัท สุวจันทร์ เซอร์วิส จ ากัด 
พิมพ์ชนก   สุวจันทร์ 

11.20 - 11.40 น. การประยุกต์ใช้สุนทรียสาธกเพ่ือพัฒนาศักยภาพด้านการขายของ
ตัวแทนประกันชีวิต ส านักงานตัวแทนคุณชัยพัฒน์  อัศวพัฒนากูล 
จังหวัดขอนแก่น 

ชัยพัฒน์ อัศวพัฒนากูล 

11.40 - 12.00 น. ทัศนคติด้านส่วนประสมทางการตลาดที่มีต่อพฤติกรรมการตัดสินใจ
ใช้บริการร้าน After you ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร          

ศุภกิตต์ิ เลิศโกวิทย์ 
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.ยอดมนี เทพานนท ์ ห้อง  23501 
11.00 - 11.20 น. การวัดความคาดหวังของลูกค้า การรับรู้ความพึงพอใจในคุณภาพ

การบริการ KTB Net bank ผ่านธนาคารกรุงไทย สาขาสมเด็จ 
จังหวัดกาฬสินธ์ุ        

สุจิรา สุทธิประภา 

11.20 - 11.40 น. การเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการคลังสินค้าและสร้างรายได้
เพ่ิม กรณีศึกษา : ร้านค้าไม้ AAA 

ชมพูนุท อุดมผล 

11.40 - 12.00 น. การปรับปรุงกระบวนการท างานและประสิทธิภาพการผลิตธุรกิจ 
SMEs ด้วยหลักการ ECRS กรณีศึกษา ร้านไส้กรอกอีสาน 

สุวิจักขณ์ สีหนิลพันธ์ุ 
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การน าเสนอผลงานวิจัย 

วันท่ี 2 มิถุนายน 2561  เวลา 13.00 – 16.00 น. 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.นงนภัส แก้วพลอย ห้อง 23201 
13.00 - 13.20 น. การเปรียบเทียบอัตราผลตอบแทนและความเสี่ยงของกองทุนรวม

เพ่ือการเลี้ยงชีพ จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งปะเทศไทย     
วราทิพย์  สิทธิชัย 

13.20 - 13.40 น. ปัจจัยที่มีผลต่อราคาหลักทรัพย์ในหมวดวัสดุก่อสร้างที่จดทะเบียน
ในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

วรัญญา เลศักด์ิ 

13.40 - 14.00 น. การศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนธุรกิจจ าหน่ายอุปกรณ์
คอมพิวเตอร์เพ่ือใช้ในการประมวลผลสกุลเงินดิจิทัล ในพ้ืนที่
จังหวัดขอนแก่น 

ปกป้อง ธนะจันทร์ 

14.00 - 14.20 น. ปัจจัยอัตราส่วนทางการเงินที่ส่งผลต่ออัตราผลตอบแทนของ
หลักทรัพย์กลุ่มพลังงานในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

สมเจต พ่ึงพัฒนา 

14.20 - 14.40 น. ปัจจัยที่มีผลต่ออัตราผลตอบแทนหลักทรัพย์ที่ประกอบธุรกิจเลี้ยง
ไก่ครบวงจรที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

ชลธิชา สุขเกษม 

14.40 - 15.00 น. ความสัมพันธ์ระหว่างการใช้บริการนักวางแผนการเงินกับ
ความสามารถทางการเงิน 

วันเฉลิม อัศวแสงรัตน์ 

15.00 - 15.20 น. ปัจจัยที่มีผลต่ออัตราผลตอบแทนธุรกิจการบินที่จดทะเบียนใน
ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

ประกายรัตน์  มีพร้อม 

15.20 - 15.40 น. การลงทุนแบบเน้นคุณค่าในประเทศไทย ด้วยแนวคิด Magic 
Formulaประเด็นการให้ความส าคัญการแบ่งสัดส่วนเงินลงทุน
ระหว่าง Equal Weight กับ Position Sizing by Fundamental 
Score 

ญาณิศา แผ่รุ่งเรือง 

15.40 - 16.00 น. ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่ออัตราผลตอบแทนของหลักทรัพย์ในกลุ่มธุรกิจ
อุตสาหกรรมท่องเท่ียว 

อาภาทิพย์ แซ่จัง 
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.พนิตา สุรชัยกุลวัฒนา ห้อง  23202 
13.00 - 13.20 น. การรับรู้คุณค่าส่วนประสมทางการตลาดของผู้บริโภค ที่มีผลต่อการ

ตัดสินใจใช้บริการร้าน Pub & Restaurant ที่ต้ังอยู่ในพ้ืนที่ตลาดนัด
รถไฟ สาขารัชดา 

ศุภรางค์ เสตะจันทน์ 

13.20 - 13.40 น. ภาพลักษณ์ตราสินค้าที่ส่งผลต่อความภักดีต่อตราสินค้าในธุรกิจ
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

ศิริรักษ์ เกตุทิม 

13.40 - 14.00 น. การศึกษาความสัมพันธ์ของปัจจัยทางด้านต้นทุนในการเปลี่ยนแปลง
ไปใช้ตราย่ีห้ออื่นที่ส่งผลกระทบต่อความจงรักภักดีของผู้ใช้บริการ
เครือข่ายโทรศัพท์มือถือ ในเขตกรุงเทพมหานคร 

วิทูรย์ รัตนสิริภูมิ 

14.00 - 14.20 น. การศึกษาพฤติกรรม ทัศนคติและปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าเสื้อผ้ากีฬาของผู้บริโภคใน
เขตเทศบาลเมือง จังหวัดกาฬสินธ์ุ 

ธีรพันธ์ จรดล 

14.20 - 14.40 น. การรับรู้ด้านสื่อสังคมออนไลน์ของซอสปรุงรสอาหาร ตราแม็กกี้  
ที่มีอิทธิพลต่อการตอบสนองต่อตราสินค้าของผู้บริโภค 

พัฒทนาท เถรว่อง 

14.40 - 15.00 น. คุณภาพการบริการ ความพึงพอใจของลูกค้า และความต้ังใจใช้
บริการ : กรณีศึกษาบริษัท ซิลเวอร์แซนด์ จ ากัด จังหวัดหนองคาย 

ปิยดา ภูมิสุราษฏร ์

15.00 - 15.20 น. ความต้องการของผู้ลงทุนเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาดและ
รูปแบบการด าเนินชีวิตมีผลต่อการซื้อขายหลักทรัพย์ ผ่านอินเตอร์เน็ต 

พรพรรณ บุตรม ี

15.20 - 15.40 น. การศึกษาพฤติกรรม ทัศนคติ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดและ
การพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์รถพ่วงลากจูงส าหรับผู้บริโภคในอ าเภอ
สุวรรณภูมิ จังหวัดร้อยเอ็ด 

พีรพัชร์ ทองสกุล 
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.ปณัทพร เรืองเชิงชุม ห้อง 23203 
13.00 - 13.20 น. The Influences of Training Input Factors on Training 

Transfer 
ภคิน ศานตนันทน์ 

13.20 - 13.40 น. An Evolution of Sustainable Supply Chain Management: 
Overview and trends moving forward 

ณัฐ ศรีธีระวิศาล 

13.40 - 14.00 น. ความยึดมั่นผูกพันในงานของพนักงานธนาคารกรุงไทย จ ากัด 
(มหาชน) ส านักงานเขตขอนแก่น 1        

ญาณภัทร ทองมี 

14.00 - 14.20 น. การศึกษาความคาดหวังและการรับรู้ในคุณภาพการบริการ : 
กรณีศึกษาบริษัท แฟรี่การไฟฟ้า 1994 จ ากัด จังหวัดขอนแก่น 

ตรีวิทย์  พัฒนธนทรัพย์ 

14.20 - 14.40 น. แรงจูงใจในการปฏิบัติงานกับความผูกพันองค์กรของข้าราชการ 
พนักงานราชการและพนักงานจ้างเหมา กรมกิจการเด็กและ
เยาวชน (ส่วนกลาง) 

อภิญญา มากแสง 

14.40 - 15.00 น. การศึกษาแรงจูงใจในการปฏิบั ติงานของพนักงานสหกรณ์ 
ออมทรัพย์ครูขอนแก่น จ ากัด 

ศุภาภัทร ภคูลงั 

15.00 - 15.20 น. การจัดการความรู้ของบุคลากรในกระทรวงศึกษาธิการและกีฬา 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป ลาว) 

บุญธรรม เพ็งศรีชนะ 

15.20 - 15.40 น. วัฒนธรรมองค์กรที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรของพนักงาน 
บริษัท ราชธานีลิสซิ่ง จ ากัด (มหาชน) 

ณัฐธภา เอ่ียมโกศลเลิศ 

 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.พันธิตา ปัทมนนท ์ ห้อง 23204 
13.00 - 13.20 น. ทัศนคติด้านส่วนประสมการตลาดบริการและความเชื่อมั่นในตราที่

มีต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการสินเชื่อเพ่ือที่อยู่อาศัย กรณีศึกษา : 
ธนาคารธนชาต ในเขต กรุงเทพมหานคร 

ศุภชัย หลิมสกุล 

13.20 - 13.40 น. การวิเคราะห์การจัดกลุ่มผู้บริโภคตามรูปแบบการด าเนินชีวิตและ
พฤติกรรมการเลือกซื้อชุดชั้นในของสตรีในเขตกรุงเทพมหานคร 

อุษณีย์ พรสุขทวีชัย 

13.40 - 14.00 น. การศึกษาคุณค่าด้านประโยชน์ใช้สอย คุณค่าด้านความเพลิดเพลิน
ทางอารมณ์ ความเชื่อมั่นต่อระบบเติมเงิน และกระบวนการ       
เติมเงิน ส่งผลต่อการเลือกเติมเงินเกมออนไลน์บนสมาร์ท โฟน 
กรณีศึกษาเกม Realm of Valor (ROV) 

วีรภัทร เรือนเงิน 

14.00 - 14.20 น. ปัจจัยจ าแนกแนวโน้มการตัดสินใจซื้อกรมธรรม์ประกันภัยรูปแบบ
ใหม่ของ ผู้ประกอบการโรงงานอุตสาหกรรมพลาสติก 

กชภทร คมศุภวิชช ์
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.พันธิตา ปัทมนนท์ (ต่อ) ห้อง 23204 
14.20 - 14.40 น. การแบ่งส่วนตลาดของผู้บริโภคที่มีปัญหาผิวหน้าแพ้ง่ายโดยใช้

พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์มาแก้ปัญหาในเขตกรุงเทพมหานคร 
ชัญญา นิยมพงศ์ 

14.40 - 15.00 น. การรับรู้ด้านราคา การรับรู้ด้านการส่งเสริมการตลาด และการ
ยอมรับทางด้านเทคโนโลยี ที่มีผลต่อการตัดสินใจใช้แอพพลิเคชั่น
ไ ล น์แมนในการสั่ ง อ าหารออนไล น์ขอ งผู้ บ ริ โ ภค ใน เขต
กรุงเทพมหานคร 

เบ็ญจวรรณ หรุ่มค า 

15.00 - 15.20 น. ปัจจัยที่มีผลต่อความภักดีในการใช้บริการ KTB NETBANK ของ
ธนาคารกรุงไทย จ ากัด (มหาชน) ในเขตกรุงเทพมหานคร 

อริญชัย แผ่รุ่งเรือง 

15.20 - 15.40 น. การรับรู้คุณภาพการให้บริการและพฤติกรรมการใช้งานระบบ
พร้อมเพย์ที่มีผลต่อความชื่อมั่นผู้ ใช้บริการธนาคารในเขต
กรุงเทพมหานคร 

ชมพูนุช แตงอ่อน 

 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปราณี เอี่ยมละออภักดี ห้อง 23401 
13.00 - 13.20 น. การวิเคราะห์ปัจจัยทฤษฎีพฤติกรรมตามแผนที่มีผลต่อการซื้อ 

สินสินค้าออนไลน์ ในเขตกรุงเทพมหานคร 
ธณัฏฐ์มนทน์ โมรานนท์ 

13.20 - 13.40 น. การศึกษาพฤติกรรม ทัศนคติและปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด
ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้สินเชื่อเพ่ือที่อยู่อาศัยของ
ผู้บริโภคในเขต อ.เมือง จ.ขอนแก่น 

พาฝัน  แถมพรมศร ี

13.40 - 14.00 น. การรับรู้ความเสี่ยงของลูกค้าที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ
เครื่องส าอางในร้าน EVEANDBOY ในเขตกรุงเทพมหานคร 

พัชรี ชุนหสุนทร 

14.00 - 14.20 น. อิทธิพลของความต้องการส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อ ผลิตภัณฑ์ซีเรียลกราโนล่า ตราไดมอนด์ เกรนส์ ของ
ผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 

ลลิตา พรหมมา 

14.20 - 14.40 น. การวัดความคาดหวัง การรับรู้ ความพึงพอใจในคุณภาพการบริการ
และพฤติกรรม ความต้ังใจใช้บริการของร้านเอ็นเตอร์ บาร์แอนด์ บิ
สโทร จังหวัดขอนแก่น 

วรวิทย์ กาญจันดา 

14.40 - 15.00 น. ภาพลักษณ์ตราสินค้าและความเต็มใจของผู้บริโภคที่ยอมจ่ายใน
ราคาท่ีสูง ภายใต้ตราสินค้า “ร้านขนมบ้านอัยการ” 

ปฐมพร ศรีประสงค ์

15.00 - 15.20 น. การแบ่งกลุ่มผู้ที่ซื้อสินค้าผ่านแอพพลิเคชั่น LAZADA THAILAND 
บนมือถือโดยใช้ระดับความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาด 

ภัทราภรณ์ ประดับค า 

15.20 - 15.40 น. การศึกษาการรับรู้คุณภาพ ด้านเทคโนโลยี ด้านเน้ือข่าวด้าน 
ผู้ประกาศ และด้านการผลิตของสื่อทีวีดิจิทัลส่งผลต่อการรับชม
ข่าวของผู้ชมในเขตจังหวัดกรุงเทพ:กรณีศึกษาช่องข่าวเนชั่นทีวี 

สาริสา ทองดี 
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.ธฤตพน อูส่วัสด์ิ ห้อง  23402 
13.00 - 13.20 น. ปัจจัยที่มีผลต่อการยอมรับการรับช าระสินค้าและบริการด้วย 

บิทคอยน์ :  กรณีศึกษาในพ้ืนที่จังหวัดขอนแก่น 
เชาวณัฐ วิฆเนศรังสรรค ์

13.20 - 13.40 น. ปัจจัยทางเศรษฐกิจที่มีผลกระทบต่อราคาหลักทรัพย์ในหมวด
ธุรกิจการแพทย์ (HELTH) ที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ 
แห่งประเทศไทย 

ธนวัฒน์ แสงจันทร์ 

13.40 - 14.00 น. ปัจจัยความส าเร็จของการใช้บริการร่วมกันในด้านระบบบัญชี
การเงิน: กรณีศึกษา กลุ่มบริษัทในเครือบริษัทพริ้นซิเพิลเฮลล์แคร์
ประเทศไทย จ ากัด 

ศิรินันท์  วงศ์ชะอุ่ม 

14.00 - 14.20 น. อิทธิพลของปัจจัยที่มีผลระทบต่ออัตราแลกเปลี่ยนเงินระหว่าง
ค่าเงินบาทต่อเยน 

กัญญาวีร์  พันธ์ภักดี 

14.20 - 14.40 น. ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อราคาหลักทรัพย์หมวดธนาคารพาณิชย์ใน
ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

นิชานันท์ ภัคนันท์สิทธิโชค 

14.40 - 15.00 น. ปัจจัยทางเศรษฐกิจที่มีผลต่อราคาหุ้นกลุ่มพัฒนาอสังหาริมทรัพย์
(ประเภทคอนโดมิเน่ียม) ในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

ชานน วาทีทิพย์ 

15.00 - 15.20 น. การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างอัตราผลตอบแทนของกองทุนรวม
กับความเสี่ยงที่มาจากตลาดและระดับความเสี่ยงของกองทุนที่จัด
โดย ส านักงานคณะกรรมการก ากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ 

ณณัท  สงวนวิทย์ 

15.20 - 15.40 น. การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อราคาทองค าแท่งในประเทศไทย นัทิชา เอ้ือประเสริฐ 
15.40 - 16.00 น. การวิเคราะห์เปรียบเทียบอัตราผลตอบแทนและความเสี่ยงของ

กองทุนรวมอสังหาริมทรัพย์และกองทรัสต์ ที่จดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

พัณณิตา กาญจนหฤทัย 
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.ฐิติกานต์ สัจจะบุตร ห้อง 23403 
13.00 - 13.20 น. ความสัมพันธ์ระหว่างความรับผิดชอบต่อสังคมของธุรกิจ (CSR) กับ

ความย่ังยืนของกลุ่มบริษัทเบญจจินดา 
ศศพรรณ พวงนาค 

13.20 - 13.40 น. การศึกษาความคาดหวัง การรับรู้ ความพึงพอใจในคุณภาพ 
การบริการ และความต้ังใจใช้บริการของลูกค้าต่อบริษัท ทีดีไอ 
จ ากัด 

วลียา โชควัฒนพรชัย 

13.40 - 14.00 น. การประยุกต์ใช้สุนทรียสาธกเพ่ือเ พ่ิมยอดขายกรณีศึกษา :          
ร้านนิภาดารถบ้าน อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 

นิภาดา คุณสาร 

14.00 - 14.20 น. แรงจูงใจในการท างานกับความผูกพันของพนักงานที่มีต่อโรงแรม
อัล มีรอซ 

รุสนานี  โมงสะอะ 

14.20 - 14.40 น. ประสบการณ์ในธุรกิจบริการของนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจและ
การบัญชี มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

ภคนันท์ ภิรมย์เลิศ 

14.40 - 15.00 น. แรงจูงใจในการท างานของพนักงานที่มีผลต่อความผูกพันต่อองค์กร
ของพนักงานโรงพยาบาลเลอลักษณ์ 

ลาญา กระจายศร ี

15.00 - 15.20 น. การจัดสรรสวัสดิการและผลประโยชน์เกื้อกูลกับความผูกพันของ
พนักงาน บริษัท ขนส่งน้ ามันทางท่อ จ ากัด 

ชยพล ต้ังศักด์ิสมหวัง 

15.20 - 15.40 น. ความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจกับความผูกพันต่อองค์กรของ
พนักงานสายช่างบริษัทขนาดเล็กในจังหวัดปทุมธานี 

อนุวัฒน์ ศรีธุวนนท์ 

 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.สุกัญญา รักพานิชมณี ห้อง  23404 
13.00 - 13.20 น. แนวทางการจัดวางระบบการควบคุมภายในและการประเมินผลการ

ควบคุมภายในมาตรฐานการตรวจสอบภายในและจริยธรรมการ
ปฏิบัติงานตรวจสอบภายในของส่วนราชการ ที่ส่งผลต่อความส าเร็จ
การเป็นองค์กรที่มีความเป็นเลิศในการบริหารจัดการด้านการเงินการคลัง  

อทิรา โสตโยม 

13.20 - 13.40 น. การวัดประสิทธิภาพผลการด าเนินงานของกองทุนรวมตราสารหน้ี สมฤทยั  มุ่งชอบ 

13.40 - 14.00 น. ผลกระทบของระบบการควบคุมภายในที่มีต่อความเสี่ยงด้านเครดิต
ของธนาคารพาณิชย์ที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

ณัฐธยาน์ อธิรัฐจิรชัย 

14.00 - 14.20 น. ปัจจัยทางเศรษฐกิจที่มีผลต่อดัชนีราคาหุ้น NIKKEI 225 ภูริเดช ลิ้นปราชญา 
14.20 - 14.20 

 
น. ปัจจัยที่ส่งผลต่อราคาหลักทรัพย์ของบริษัทจดทะ เบียนในตลาด

หลักทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ  
ณัฐธยาน์ อธิรัฐจิรชัย 
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.สุกัญญา รักพานิชมณี (ต่อ) ห้อง  23404 
14.40 - 15.00 น. การศึกษาความเป็นไปได้ในการจัดต้ังธุรกิจสินเชื่อพิโกไฟแนนซ ์

ในจังหวัดสมุทรสาคร 
สุพัตรา คุ้มถ่ินแก้ว 

15.00 - 15.20 น. ปัจจัยที่มีผลต่อราคาหลักทรัพย์บริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ใน
ตลาดแนวราบที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

ชุติมา จ่าชัย 

15.20 - 15.40 น. ปัจจัยที่มีผลกระทบต่ออัตราผลตอบแทนหลักทรัพย์ของบริษัท
ประกันภัยจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

พัชรมณฑ์ นุชสวัสด์ิ 

15.40 - 16.00 น. ความสัมพันธ์ระหว่างอัตราส่วนโครงสร้างทางการเงินกับ
ผลตอบแทนของสมาชิกสหกรณ์ออมทรัพย์แห่งประเทศไทย 

ณัฐธยาน์ อธิรัฐจิรชัย 

 

ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.อนุฉัตร ช่ าชอง ห้อง 23405 
13.00 - 13.20 น. การพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์ชาดอกไม้บานจากดอกไม้ไทยส าหรับ

ผู้บริโภคในจังหวัดขอนแก่น 
อาทิตยา คุณโน 

13.20 - 13.40 น. ทัศนคติในคุณภาพบริการที่ส่งผลต่อการตัดสินใจใช้บริการสนาม
แบดมินตันในเขตนนทบุรี 

พรรัตน์ ธนวัฒนานุกูล 

13.40 - 14.00 น. การตระหนักรู้และความเชื่อมั่นที่มีผลต่อความภักดีในตราสินค้า
ผลิตภัณฑ์กันแดดแบบสเปรย์ ในเขตกรุงเทพมหานคร 

ศศิชา ชะนาผล 

14.00 - 14.20 น. ปัจจัยส่วนบุคคลและคุณค่าตราสินค้าที่มีความสัมพันธ์กับคุณภาพ
การบริการของผู้บริโภคร้านแบล๊คแคนยอน ในเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล 

สมภพ วิโรจน์ชัยยันต์ 

14.20 - 14.40 น. การรับรู้ด้านส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อผัก
สลัดไฮโดรโปนิกส์ ในเขตกรุงเทพมหานคร 

ด ารงเกียรติ สงวนศิษย์ 

14.40 - 15.00 น. การแบ่งกลุ่มลูกค้าที่ ใช้บริการศูนย์ความงามการแพทย์แผน
ตะวันออก อ าเภอกันทรลักษ์ จังหวัดศรีสะเกษ โดยใช้ปัจจัย
เก่ียวกับความต้องการส่วนประสมการตลาดบริการ 

อารีรัตน์ บุตรดี 

15.00 - 15.20 น. การศึกษาพฤติกรรมทัศนคติและปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  
ที่มีอิทธิพลต่อการเลือกใช้บริการสินเชื่อธุรกิจของผู้ประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ในเขตอ าเภอสุวรรณภูมิ จังหวัด
ร้อยเอ็ด 

ศิวพร ยาสมร 

15.20 - 15.40 น. การรับรู้ของผู้บริโภคที่ส่งผลต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อผักอินทรีย์ 
ร้านเลมอนฟาร์ม ในกรุงเทพมหานคร 

ปรางนุช เลิศหริัณย์ 
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.กิตินันท์ พันธมุสุต ห้อง 23406 
13.00 - 13.20 น. การรับรู้ส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อท่อพีวีซี 

(เอสซีจี)  ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล 
อรอัญญา วิญญูตระกูล 

13.20 - 13.40 น. ผลกระทบคุณภาพการให้บริการของคลินิกการแพทย์แผนไทย  
ในกรุงเทพมหานคร ท่ีส่งผลต่อระดับความพึงพอใจของผู้รับบริการ 

พรรณิสา เหรียญทอง 

13.40 - 14.00 น. ผลกระทบของความต้องการของผู้บริโภคเกี่ยวกับรูปแบบบ้าน    
สิ่งอ านวยความสะดวกและข้อเสนอเรื่องราคาต่อการตัดสินใจซื้อ
โครงการบ้านจัดสรร (กรณีศึกษาบ้านเด่ียวในพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี) 

คุณัญญา อรรถมงคลชัย 

14.00 - 14.20 น. การศึ กษาการ เชื่ อม โย งตราสินค้ า ส่ ง ผล ต่อความเ ต็ม ใจ 
ในการตัดสินใจซื้อเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ของผู้บริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร กรณีศึกษา เบียร์ช้าง 

ณัฐดนัย ชวนนิยมตระกูล 

14.20 - 14.40 น. ความพึงพอใจด้านคุณภาพการให้บริการที่ส่งผลต่อความภักดีของ
ผู้ใช้บริการแท็กซี่ ผ่านแกร็บ แอพพลิเคชั่น ในเขตกรุงเทพมหานคร 

กฤษฎา ลีโกมล 

14.40 - 15.00 น. การประยุกต์ใช้สุนทรียสาธกในการวางแผนการตลาดเพ่ือเพ่ิม
ยอดขายเครื่องปรับอากาศ กรณีศึกษา: ห้างหุ้นส่วนจ ากัด ดี แอล 
พี เอ็นจิเนียริ่ง 

ศิวดล ดอนละภา 

15.00 - 15.20 น. การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อ Instagram ที่มีผลต่อกระบวนการ
ตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นของผู้บริโภค 

วันเทียน  ภู่ยาโต 

15.20 - 15.40 น. การศึกษาพฤติกรรม ทัศนคติ และปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด
ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อกระเป๋าเดินทางล้อลากสตรี ของสตรี
วัยท างานในเขตกรุงเทพมหานคร 

วิสรุต โพธ์ิศรี 
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ประธานการน าเสนอผลงาน : ดร.ยอดมนี เทพานนท ์ ห้อง  23501 
13.00 - 13.20 น. การพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์สบู่ก้อนสมุนไพรส าหรับผู้บริโภค 

ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 
อรประไพ เตชะก าธรกิจ 

13.20 - 13.40 น. ความคาดหวังและการรับรู้ ความพึงพอใจในคุณภาพการบริการ
และความต้ังใจใช้บริการของลูกค้าที่มีต่อร้านลงเอยหมูกระทะ
บุฟเฟต์ จังหวัดขอนแก่น 

อัจฉรา แจ้งไชย 

13.40 - 14.00 น. การรับรู้คุณค่าผลิตภัณฑ์ที่ส่งผลต่อความมุ่งมั่นต้ังใจใช้โซลาร์เซลล์
ที่ติดบนหลังคาบ้านของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 

นวลนาถ  อารยธรรมรัตน์ 

14.00 - 14.20 น. ความมั่นใจของผู้บริโภคที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อเวชส าอาง  
ในเขตกรุงเทพมหานคร 

ปิยกาญจน์  แก้วจารนัย 

14.20 - 14.40 น. ความต้องการต่อปัจจัยส่วนประสมการค้าปลีก ที่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อดอกมะลิ ของผู้บริโภค ณ ตลาดปากคลองตลาดในเขต
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

อนุศักด์ิ ดิสดี 

14.20 - 14.40 น. คุณภาพการให้บริการที่ส่งผลต่อความภักดีของผู้ใช้บริการขนส่ง
ไปรษณีย์ ด่วนพิเศษในประเทศ (EMS) ผ่านบริษัท ไปรษณีย์ไทย 
จ ากัด ในเขตกรุงเทพมหานคร 

ทินภัทร สุวรรณจักร ์

14.40 - 15.00 น. ความต้องการด้านส่วนประสมทางการตลาดบริการที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจใช้บริการร้านเสริมสวยครบวงจรของผู้หญิง ในอ าเภอนคร
ชัยศรี จังหวัดนครปฐม 

นิศาชล ลอยฟู 

15.00 - 15.40 น. แรงจูงใจในการท างานกับประสิทธิผลการท างานของพยาบาล
วิชาชีพ โรงพยาบาล xxx 

ปัทมา  เอี่ยมสุขมงคล 
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คณะกรรมการพิจารณาบทความ 

การประชุมทางวิชาการระดับชาติ สาขาบริหารธุรกิจและการบัญชี คร้ังที่ 6 

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

ดร.รวิดา วิริยกิจจา    ดร.ฐิติกานต์ สัจจะบุตร    

ดร.อังศุธร ศรีสุทธิสอาด   ดร.สุทธาวรรณ ซาโต้               

 ดร.สิริพันธ์ วงศ์อินทวัง   ดร.ฐานิตา ฆ้องฤกษ์   

 ดร.พันธิตรา ปัทมานนท์   ดร.อนุฉัตร ช่ าชอง    

 ดร.สวรส ศรีสุตโต    ดร.จรัชวรรณ จันทรัตน์   

 ดร.ศิริรัตน์ รัตนพิทักษ์   ดร.นงนภัส แก้วพลอย   

 ดร.ประสิทธ์ิ มะหะหมัด   ดร.ธีริน วาณิชเสนี     

ดร.พนิตา สุรชัยกุลวัฒนา   ดร.แสงดาว ประสิทธิสุข                  

ดร.ณัฐพันธ์ บัววราภรณ์   ดร.ประเสริฐ ศิริเสรีวรรณ            

ดร.ธฤตพน อู่สวัสด์ิ    ผศ.ดร.นภวรรณ คณานุรักษ์              

ผศ.ดร.บุญเลิศ จิตรมณีโรจน์   ผศ.ดร.ลลิตา หงษ์รัตนวงศ์              

ผศ.ดร.โรจนศักด์ิ โฉมวิไลลักษณ์  ผศ.ดร.ปราณี เอ่ียมละออภักดี                             

ผศ.ดร.ธีรนุช พูศักด์ิศรีกิจ   ผศ.ดร.วรรณรพี บานชื่นวิจตร              

ผศ.ดร.ษิรินุช น่ิมตระกูล   รศ.ดร.กิตติมา อัครนุงพงศ์                

 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 

รศ.ดร.ภัทรกิตต์ิ เนตินิยม   ผศ.ดร.อภิชาติ พงศ์สุพัฒน์              

ผศ.ดร.สุรางค์ เห็นสว่าง   ผศ.ดร.ธนาวัฒน์ สิริวัฒน์ธนกุล               

ดร.ณัฐวุฒิ คูวัฒนเธียรชัย   รศ.ดร.ทิพย์รัตน์ เลาหวิเชียร           

รศ.ดร.บดินทร์ รัศมีเทศ   ดร.ณัฐพล พันธ์ุภักดี             

ผศ. ดร.สิริจิตน์ วงศ์จารุพรรณ  ดร.สวัสด์ิ วรรณรัตน์              

ดร.กมลพรรณ แสงมหาชัย   ดร.ยอดมณี เทพานนท ์              

รศ.ไพบูลย์ ผจงวงศ์    ผศ.ดร.สุธาวัลย์ พฤกษ์อ าไพ               

ดร.สุนีย์รัตน์ วุฒิจินดานนท ์   ดร.พลวัฒน์ เลิศกุลวัฒน์               

ดร.ลัพธ์พร สวราชย์   รศ.ยุพาวรรณ วรรณวาณิชย์               

รศ.ชื่นจิตต์ แจ้งเจนกิจ   ดร.ประพิมพรรณ ลิ่มสุวรรณ์              

ผศ.ดร.ทรงพร หาญสันติ   ผศ.ดร.ศุภชาต เอี่ยมรัตนกูล               

ดร.ชลลดา สัจจานิตย์   ผศ.กิริยา กุลชนะรัตน์                         

รศ.ดร.ยุรพร ศุทธรัตน์   ผศ.ดร.นิรันดร ทัพไชย              

ผศ.ดร.พิพัฒน์ นนทนาธรณ์   ดร.นันธวุฒิ ลีอมรสิริ              

ดร.พิทวัส เอ้ือสังคมเศรษฐ์                 



บณัฑิตวทิยาลยั มหาวทิยาลยัหอการค้าไทย 

2 มถินุายน 2561   21 
  

 มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

รศ.ดร.ดนัยพงษ์ เชษฐโชติศักด์ิ  รศ.ดร.ทิพย์วรรณา งามศักด์ิ               

รศ.ดร.นิติพล ภูตะโชติ   ผศ.ดร.กริช แรงสูงเนิน              

ผศ.ดร.ช่อ วายุภักตร์   ผศ.ดร.รุจิรัตน์ พัฒนถาบุตร              

ผศ.ดร.จงรักษ์ หงษ์งาม   ผศ.ดร.นวลฉวี แสงชัย              

ผศ.ดร.ขวัญฤดี ตันตระบัณฑิตย์  ผศ.ดร.นภาพร ลิขิตวงศ์ขจร              

ดร.ภัทรวดี เพ่ิมวานิชกุล   ดร.ธัญมัชฌ สรุงบุญมี   

  ดร.บุษกร ลีเจ้ยวะระ   ดร.ปณัทพร เรืองเชิงชุม 

 มหาวิทยาลัยศรีปทุม   

ผศ.ดร.ฐิตาภรณ์ สินจรูญศักดื   ดร.พิเชษฐ์ โสภาพงษ ์   

 ผศ.ยุวดี เครือรัฐติกาล   ผศ.รองเอก วรรณพฤกษ ์  

 มหาวิทยาลัยรามค าแหง  

ดร.ธณษ์วรรณ ร่างใหญ ่    
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ทชภณ อ่ิมอร่าม 

317 - 326 

คุณภาพการให้บริการท่ีส่งผลต่อความภกัดีของผูใ้ชบ้ริการขนส่งไปรษณีย ์
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อสงัหาริมทรัพยแ์ละกองทรัสต ์ท่ีจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย 
THE RETURN AND RISK ANALYSIS OF PROPERTY FUNDS AND REAL 
ESTATE INVESTMENT TRUST IN THE STOCK EXCHANGE OF 
THAILAND 
พณัณิตา กาญจนหฤทยั 

620 - 629 

การศึกษาพฤติกรรม ทศันคติและปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อ 
การตดัสินใจเลือกใชสิ้นเช่ือเพ่ือท่ีอยูอ่าศยัของผูบ้ริโภคในเขต อ.เมือง จ.ขอนแก่น 
A Study of Consumer Behavior, Attitude and Marketing Mix Factors Affecting 
Selection of Housing Loan of Consumer in Amphor Moung,  
Khon Kaen Province 
พาฝัน  แถมพรมศรี และทิพยว์รรณา งามศกัด์ิ 

630 - 639 

การเปรียบเทียบการรับรู้คุณค่าตราสินคา้ของกลุ่มผูใ้ชบ้ริการแอปพลิเคชนัซ้ือขาย
สินคา้ออนไลน์ Lazada Shopee และ 11 Street ในเขตกรุงเทพมหานคร 
Perception of Brand Equity of Online Shopping Application: a Comparison 
between Lazada, Shopee and 11 Street users in Bangkok 
พิชชาพร ยทุธนาการวิกรม และพิศมร กิเลนทอง 

640 - 648 

ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัทางเศรษฐกิจกบัอตัราแลกเปล่ียนระหว่างค่าเงินบาทต่อ
ดอลลาร์สหรัฐ 
The relationship between economic factors and the exchange rate  
between the baht and US dollar. 
พิชยั กฤษดาธนดล 

649 - 660 

ความพึงพอใจในคุณภาพบริการท่ีส่งผลต่อความภกัดีในการใชบ้ริการ  
กรณีศึกษา บริษทั สุวจนัทร์ เซอร์วิส จ ากดั 
Satisfaction toward the Service Quality influencing the Customer Loyalty  
case study of Suwajun Services Co., Ltd. 
พิมพช์นก  สุวจนัทร์ และแสงดาว  ประสิทธิสุข 

661 - 669 
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ช่ือบทความ / ช่ือผู้เขียน หน้า 
การศึกษาพฤติกรรม ทศันคติ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดและการพฒันาแนวคิด
ผลิตภณัฑร์ถพ่วงลากจูงส าหรับผูบ้ริโภคในอ าเภอสุวรรณภูมิ จงัหวดัร้อยเอด็ 
A STUDY OF CONSUMER BEHAVIOR, ATTITUDES, MARKETING MIX 
FACTORS AND PRODUCT CONCEPT DEVELOPMENT FOR TRAILER FOR 
CONSUMERS IN SUWANNAPHUM DISTRICT, ROI-ET PROVINCE 
พีรพชัร์ ทองสกุล และทิพยว์รรณา งามศกัด์ิ 

670 - 681 

ประสบการณ์ในธุรกิจบริการของนกัศึกษาคณะบริหารธุรกิจและการบญัชี
มหาวิทยาลยัขอนแก่น 
EXPERIENCE IN SERVICE BUSINESS OF STUDENTS  
FACULTY OF BUSINESS ADMINISTRATION AND ACCOUNTANCY 
KHONKAEN UNIVERSITY 
ภคนนัท ์ภิรมยเ์ลิศ และบณัฑิต สวรรยาวิสุทธ์ิ 

682 - 691 

The Influences of Training Input Factors on Training Transfer 
Pakin Santanan 

692 - 702 

การแบ่งกลุ่มผูท่ี้ซ้ือสินคา้ผา่นแอพพลิเคชัน่ Lazada Thailand บนมือถือ 
โดยใชร้ะดบัความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาด 
GROUPING CUSTOMERS OF THE MOBILE APPLICATION LAZADA 
THAILAND BY COMPARING THE LEVEL OF SATISFACTION TO 
THE MARKERTING MIX. 
ภทัราภรณ์ ประดบัค า และปราณี เอ่ียมละออภกัดี 

703 - 713 

ปัจจยัทางเศรษฐกิจมหภาคท่ีมีความสมัพนัธ์ต่อหน้ีท่ีไม่ก่อให้เกิดรายไดข้องกลุ่ม
ธนาคารพาณิชยข์นาดใหญ่ 
Macroeconomic Variables which Relate to Non-performing Loans (NPLs)  
of Commercial Bank Group 
ภาวิณี ศศิมล 

714 - 722 

ปัจจยัทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการรับรู้คุณค่าตราสินคา้ของผูใ้ชบ้ริการ 
อินเทอร์เน็ตของบริษทั ทีโอที จ ากดั(มหาชน) 
Marketing Factor That Influence Internet Users’s Perception Of The TOT Public 
Company Limited  Brand Equity 
ภูธิป สามวงั, ทรงพร หาญสนัติ และพวงชมพู โจนส์ 

723 - 729 
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ช่ือบทความ / ช่ือผู้เขียน หน้า 
ปัจจยัทางเศรษฐกิจท่ีมีผลต่อดชันีราคาหุ้น NIKKEI 225 
The Economic Factors affecting the NIKKEI225 stock price index. 
ภูริเดช ล้ินปราชญา 

730 - 738 

การแบ่งกลุ่มผูบ้ริโภคโดยใชท้ศันคติดา้นส่วนประสมทางการตลาดและพฤติกรรม
กระบวนการตดัสินใจเลือกซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่มุสลิมของสุภาพสตรี                                 
ช่วงอาย ุ15-44 ปีในเขตพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร 
Consumer Segmentation Using the Attitudes towards Marketing Mix and 
Behavioral Decision Making Process in the Purchase of Islamic Ladies Fashion 
Clothing by Muslim Women aged 15-44 in Bangkok Metropolitan Area 
มนสัวี นาคนึก และพิศมร กิเลนทอง 

739 - 749 

การแบ่งกลุ่มผูบ้ริโภคน ้าผลไมพ้ร้อมด่ืม 100% โดยใชค้วามตอ้งการดา้นส่วน
ประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการซ้ือ ในเขตกรุงเทพมหานคร 
CONSUMER SEGMENTATION OF 100% INSTANT FRUIT JUICE USING 
NEEDS OF MARKETING MIX AND PURCHASING BEHAVIOR IN 
BANGKOK 
รตินนัท ์เบญ็จรงคกิ์จ และพิศมร กิเลนทอง 

750 - 758 

การรับรู้คุณภาพของผลิตภณัฑแ์ละความไวว้างใจตราสินคา้ ISIS Pharma  
ต่อกระบวนการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ ์
THE PERCEPTION OF PERCEIVED QUALITY, BRAND TRUST  
AND DECISION MAKING PROCESS. 
รัชนี วรรธนเศรณี และธีริน วาณิชเสนี 

759 - 767 

แรงจูงใจในการท างานกบัความผกูพนัของพนกังานท่ีมีต่อโรงแรมอลั มีรอซ 
The Motivation to work with Employees Commitment of the Al Meroz Hotel 
รุสนานี  โมงสะอะ 

768 - 778 

อิทธิพลของความตอ้งการส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
ผลิตภณัฑซี์เรียลกราโนล่า ตรา ไดมอนด ์เกรนส์ ของผูบ้ริโภคในเขต
กรุงเทพมหานครTHE INFLUENCE OF MARKETING MIX FACTORS ON 
CONSUMER’S BUYING DECISION FOR DIAMOND GRAINS GRANOLA 
CEREAL  
IN BANGKOK 
ลลิตา พรหมมา และลดัดาวลัย ์เลขมาศ 

779 - 787 
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แรงจูงใจในการท างานของพนกังานท่ีมีผลต่อความผกูพนัต่อองคก์รของ 
พนกังานโรงพยาบาลเลอลกัษณ์ 
STUDYING OF EMPLOYEE’S MOTIVATION WHICH IS RELATED TO 
LELUX HOSPITAL ORGANIZATIONAL COMMITMENT  
ลาญา กระจายศรี และภูษิต วงศห์ล่อสายชล 

788 - 796 

การวดัความคาดหวงั การรับรู้ ความพึงพอใจในคุณภาพการบริการและพฤติกรรม
ความตั้งใจใชบ้ริการของร้านเอน็เตอร์ บาร์แอนดบิ์สโทร จงัหวดัขอนแก่น 
Measuring Customer Expectations, Perceptions, Satisfaction in Service Quality 
and Behavioral Intentions in the Enter Bar & Bistro, Khon Kaen Province 
วรวิทย ์กาญจนัดา และทิพยว์รรณา งามศกัด์ิ 

797 - 809 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อราคาหลกัทรัพยใ์นหมวดวสัดุก่อสร้างท่ีจดทะเบียน 
ในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย 
FACTORS AFFECTING THE STOCK PRICE OF CONSTRUCTION 
MATERIALS LISTED ON THE STOCK EXCHANGE OF THAILAND 
วรัญญา เลศกัด์ิและวรรณรพี บานช่ืนวิจิตร 

810 - 821 

การเปรียบเทียบอตัราผลตอบแทนและความเส่ียงของกองทุนรวมเพ่ือการเล้ียงชีพ          
ท่ีจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย 
The comparison between Rate of Return and Risk of Retirement Mutual Fund 
(RMF) registered in the Stock Exchange of Thailand 
วราทิพย ์ สิทธิชยั 

822 - 828 

การประยกุตใ์ชสุ้นทรียสาธกเพ่ือเพ่ิมความสุขในองคก์ร กรณีศึกษา ฝ่ายตรวจสอบ
รายได ้กองทางหลวงพิเศษระหว่างเมือง กรมทางหลวง กระทรวงคมนาคม 
Applying Appreciative Inquiry to Increase Happiness in Workplace: A Case Study 
of Income Audit Department, Inter City Motorway Division,  Department of 
Highways, Ministry of Transport 
วลาสินี ยืนนาน และสุวฒัน์ จิตตป์ราณีชยั 

829 - 838 

การศึกษาความคาดหวงั การรับรู้ ความพึงพอใจในคณุภาพการบริการและ 
ความตั้งใจใชบ้ริการของลกูคา้ต่อบริษทั ทีดีไอ จ ากดั 
Measuring Customer Expectations, Perceptions, Satisfaction and Behavioral 
Intentions in Service Quality for the TDI Co., Ltd., Khon Kaen Province 
วลียา โชควฒันพรชยั และทิพยว์รรณา งามศกัด์ิ 

839 - 851 
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ความสมัพนัธ์ระหว่างการใชบ้ริการนกัวางแผนการเงินกบัความสามารถทางการเงิน 
A Relationship between Using the Services of Financial Planners and Users’ 
Financial Capability 
วนัเฉลิม อศัวแสงรัตน์, พลวฒัน์  เลิศกุลวฒัน์ และณฐัวุฒิ  คูวฒันเธียรชยั 

852 - 860 

การส่ือสารการตลาดผา่นส่ือ Instagram ท่ีมีผลต่อกระบวนการตดัสินใจซ้ือเส้ือผา้
แฟชัน่ของผูบ้ริโภค  
MARKETING COMMUNICATION THROUGH INSTAGRAM  
AFFECTED TO DECISION MAKING PROCESS ON PURCHASING 
FASHIONABLE CLOTHES OF CONSUMERS  
วนัเทียน  ภู่ยาโต และปราณี เอ่ียมละออภกัดี 

861 - 870 

การศึกษาความสมัพนัธ์ของปัจจยัทางดา้นตน้ทุนในการเปล่ียนแปลงไปใชต้รา 
ยี่ห้ออ่ืนท่ีส่งผลกระทบต่อความจงรักภกัดีของผูใ้ชบ้ริการเครือข่ายโทรศพัทมื์อถือ  
ในเขตกรุงเทพมหานคร 
EXPLORING THE RELATIONSHIP BETWEEN SWITCHING COSTS AND 
CONSUMER LOYALTY OF MOBILE PHONE USERS 
วิทูรย ์รัตนสิริภูมิ และธีรนุช พูศกัด์ิศรีกิจ 

871 - 879 

ปัจจยัท่ีก าหนดราคาอสงัหาริมทรัพยป์ระเภทคอนโดมิเนียมรอบสถานี 
รถไฟฟ้ามหานคร (เอม็อาร์ที) สายเฉลิมรัชมงคล 
Price Determinant Factors of Condominium Real Estate Areas Near Stations on 
the Metropolitan Rapid Transit Chaloem Ratchamongkhon Line, MRT 
วิไลวรรณ ถวิลอ าพนัธ์ 

880 - 888 

การศึกษาพฤติกรรม ทศันคติ และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ือกระเป๋าเดินทางลอ้ลากสตรี ของสตรีวยัท างานในเขต
กรุงเทพมหานคร 
A Study of Consumer Behavior, Attitude and Marketing Mix Factors Affecting 
The Purchase Decision for Cove Luggage of Working Women  
in Bangkok Metropolis 
วิสรุต โพธ์ิศรี และทิพยว์รรณา งามศกัด์ิ 

889 - 903 
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การศึกษาคุณค่าดา้นประโยชน์ใชส้อย คุณค่าดา้นความเพลิดเพลินทางอารมณ์  
ความเช่ือมัน่ต่อระบบเติมเงิน และกระบวนการเติมเงิน ส่งผลต่อการเลือกเติมเงิน
เกมออนไลน์บนสมาร์ทโฟน กรณีศึกษาเกม Realm of Valor (ROV) 
The impact of utility value, hedonic value, and trust in the top-up system and 
process willingness to top-up money to online games on smartphones:  
A case study of Realm of Valor (ROV). 
วีรภทัร เรือนเงิน และศิริรัตน์ รัตนพิทกัษ ์

904 - 912 

ความสมัพนัธ์ระหว่างความรับผิดชอบต่อสงัคมของธุรกิจ (CSR)  
กบัความย ัง่ยืนของกลุ่มบริษทัเบญจจินดา 
Relationship between Corporate Social Responsibility (CSR)  
and Sustainability of Benchachinda Group 
ศศพรรณ พวงนาค และผสุดี พลสารัมย ์

913 – 920 

การตระหนกัรู้และความเช่ือมัน่ท่ีมีผลต่อความภกัดีในตราสินคา้ผลิตภณัฑ์ 
กนัแดดแบบสเปรย ์ในเขตกรุงเทพมหานคร 
The impact of brand awareness and brand trust customer’s reliance on brand 
loyalty of sunscreen spray product in Bangkok 
ศศิชา ชะนาผล และนภวรรณ คณานุรักษ์ 

921 - 928 

ปัจจยัความส าเร็จของการใชบ้ริการร่วมกนัในดา้นระบบบญัชีการเงิน: กรณีศึกษา  
กลุ่มบริษทัในเครือบริษทัพร้ินซิเพิลเฮลลแ์คร์ประเทศไทย จ ากดั 
Critical Success Factors for Financial Accounting Shared Service: A Case Study 
of the Principle Healthcare (Thailand) Company Limited 
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